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PLANO DE DISCIPLINA
Disciplina: Marketing, Comercializa¢ao e Logistica Codigo da Disciplina: AGR540
Carga Horaria Total: Carga Horaria Tedrica: Carga Horaria Pratica:
45 horas 45 horas
EMENTA

Principais conceitos. Orientacdo das empresas agroindustriais frente ao mercado; Marketing MIX;
Sistema de informacdo de marketing (SIM): conceitos e componentes; Andlise quantitativa de mercado;
Analise e pesquisa de mercado; A regionalizacdo e¢ a segmentacdo dos mercados; Precos e mercados;
Promoc¢do e vendas; Distribuicdo e logistica; Processo de comercializagdo. Mercados de produtos
especificos.

OBJETIVOS
Objetivo Geral

Desenvolver a capacidade de andlise para utilizacdo dos aspectos do ambiente de marketing com o
objetivo de gerar vantagem competitiva para a organizacdo em toda cadeia produtiva.

Objetivos Especificos

- Possibilitar a utilizacdo das ferramentas do Marketing nos processos decisorios a fim de possibilitar a
sobrevivéncia e/ou crescimento dos empreendimentos;

- Possibilitar a aplicacdo do conhecimento da logistica e comercializagdo no processo de planejamento e
interacdo com o mercado;

CONTEUDO PROGRAMATICO DISCRIMINADO
Aulas Teoricas

. Marketing antes da porteira

. Marketing dentro da porteira

. Marketing pés porteira

. Fundamentagao e anélise do mix de marketing

. Anélise de mercados consumidores

. Andlise de precos agropecuarios

. Métodos de analise de Comercializagao

. Custos, margens e mark-ups de comercializa¢ao
. Organizacao da comercializagao

. Canais de comercializagao

. Desempenho da comercializacdo (rentabilidade, qualidade, competitividade)
. Estratégias de comercializagao
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13. Pesquisa em comercializagao agricola
14. Logistica de mercado
15. Estudo e analise das cadeias de suprimento

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Exposi¢ao dialogada pelo professor;

Atividades orientadas (estudo dirigido, leitura orientada, investigagdo e solugdo de problemas, elaboragao
de resumos/sinteses);

Atividades de trabalho em grupo: semindrios, trabalhos em grupos, , painel integrado;

Atividades individuais/coletivas;

Estudo de caso;

Entrevistas;

Atividades orientadas/complementares (extraclasse);

CRITERIOS DE AVALIACAO (Instrumentos e valores)
A Avaliagao tomara como base o desempenho individual, resultante da combinagdo das seguintes etapas:

1* Avaliacdo: Verifica¢do de aprendizagem (0,0 — 6,0); Estudo de Caso (0,0 a 4,0)

2% Avaliacao: Seminario de Apresentagdo dos trabalhos de pesquisa de marketing ( 0,0 a 10,0)

3* Avaliacdo: Producao de trabalhos individuais € em equipe (textos criticos, resumos, apresentacao de
seminarios, estudos de caso): ( 0,0 a 10,0).
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